Negocios Estruturados

B MetLife



enciadas, fora do mercado empregado-empregador,
icdo através de balcdes, com vendas recorrentes e

distribuicao massificada.




Qual conceito?

Distribuicao de produtos através de um Sponsor (Balcdo), independente do produto ou caracteristica do
cliente final.

B 2 B 2 C/b

MetlLife Corretor Balcao Cliente Final
Risco, Produto, Intermediador da Detentor da base e do relacionamento, Ligado ao Balcao por uma
Precificacao, negociagcao intermediador direto na distribuicdao entre a relacdao comercial, PF ou PJ (PME)
Sinistro seguradora e o cliente final (estipulante) gue recebera a oferta e sera

beneficiada com as coberturas

Nao é uma relacao empregado-empregador do produto (segurado)
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Como classificar?

Negocios Estruturados

Para viabilidade de um projeto de Negdcios Estruturados, € importante identificar
3 caracteristicas basicas no negocio:

CONCEITO 3 M’s

Volume de base que Analise de viabilidade com base em Vinculo prévio ndo securitario, que
justifiqgue uma operacéao algumas premissas: modelo de caracterize a relacéo do Estipulante
massificada distribuicdo, ticket médio, operacional com a base
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Vantagens

é@ Rentabilidade

Para o canal de
distribuicao

Recorréncia
Menor esforco diario do
corretor

Confianca
Apoio especializado
Expertise em Affinity

Para o Corretor
Para o Sponsor

Para o Cliente

A3 Relacionamento

Agregar valor
Fidelizacao

Tranquilidade
Garantia e mitigacao do
risco para a carteira

Personalizacao
Produto desenhado
conforme perfil da base

Protecao
Conforto e seguranca
para o cliente e familia

Simplificado
Processo massificado
e padronizado
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Segmentc
Foco de Atuacs



Negocios Estruturados

Foco de Atuacao

5

ENTRETENIMENTO BENEFICIOS e VEREJO e AUTOMOTIVO e
e ESPORTES SERVICOS SAUDE FINANCEIRO FRANQUIAS MOBILIDADE

Ticketeiras (Venda Consorcios, Construtoras, s Locadoras de Veiculos,
¢ , . Clubes e Adm de Bancos Digitais e "
Ingresso), Operadoras de Adm Condominios, Redes . S ) Redes Varejistas, Montadoras, App
. ) e Beneficios, Operadoras e Regionais, Fintech’s, o : " :
Turismo e Viagens, Adm Imobilidrias, Provedores . . o Farmdcias, Franquias, Mobilidade, Gig Economy,
. Adm de Saude, Redes de Cooperativas de Crédito, .
Eventos, Clubes, Redes de Internet, Associagoes, Clinicas e Academias Adm de Cartdes Varejo Digital Transportes de
Hotéis Sindicatos, Institutos Passageiros

PRODUTOS PRODUTOS PRODUTOS PRODUTOS PRODUTOS PRODUTOS

Prestamista, P : -
FEEEIISEE) [P G Prestamista, Vida, Perda

0P (Byaiiis, A1 [ eiesss Renda, Vl.da, Acidentes Ac.ldentes Pesspals, N Pr.estamlsta, VIdE.\, AP Passageiro, Vida,
(NoShow) Pessoais, Odonto, Vida, Prestamista, Arredondamento de Acidentes Pessoais, Assisténcias
Arredondamento de Odonto, Assisténcias Parcela Sorteios, Assisténcias
Parcela




~ — Duas modalidades:

e t ’ e ay: n o Va c a o Indenizacdo do valor do Ingresso/Servico
V7 €aso o sinistro impeg¢a o segurado de ir ao

evento, ou Indenizagdo de Parcelas do

Financiamento, independente do “No-

Show”

A

Sugestoes de
Coberturas

Produto voltado para Entretenimento em geral,
como Eventos Musicais, Turismo e Viagens.

. . . q Licenca

Coberturas que apoiam em caso de imprevistos Morte Ttular ou S:i%;opgomento Médica Titular, | Até 48 horas antes do evento
no periodo entre a Compra do Ingresso e o Dia Cénjuge, Filhos

do Evento.

Até 5 dias antes do evento Perda de Renda Até 14 dias antes do evento

Para quem?
Clientes que Comprarem Ingressos,
ou Contratarem Servigcos com o

Parceiro Fratura

Como? de Ossos
Indenizamos Sinistros ocorridos
entre o dia da compra e o dia do
evento

Até 30 dias antes do evento Concorre a R$ X mil em ingressos

Por qué? ) . Danos Imével Até 14 dias antes do evento
R CRISE . Doencas Graves Até 30 dias antes do evento
Protecdo Financeira ao cliente que
investe em Lazer, mas estd exposto
a imprevistos

Cancelamento

Até 3 dias antes do evento
Transporte

Internagao Até 15 dias antes do evento

Parcerias importantes na Distribui¢cao do No-Show MetLife:

Pode ser direcionado ao

eventim ti C ketmaster —» Segurado, ou como incentivo a

For¢a de Vendas




Protecao Financeira

Seguro

Uma protecao em caso de dividas
temporadrias, como um Financiamento,
Consorcio, Cartao de Crédito e diversas outras
modalidades

Além da cobertura em caso de Morte, o0 segurado pode
contar com protecao em situacdes do dia-a-dia, como
incapacidade de trabalhar, Desemprego Involuntario e
situacdes que gerem Perda de Renda.

Beneficio ao Segurado, Beneficio ao Credor, que
que ganha folego com reduz seus niveis de
suas dividas protegidas inadimpléncia
Possivel agregar o Alto indice de conversao e
produto com Assisténcias diversos modelos de
e Capitalizacao negdcio

Alguns de nossos principais parceiros na distribuicao do Prestamista:

—

. C6-/\K

CHEVROLET

a

TRevsYourtear




Individual

Solucoes que te protegem por toda a vida
Protecao pelo tempo que precisar

Seguros para a protecao do seu legado,
com foco em sucessao empresarial

Seguros completos e acessiveis

Protecao a sua renda em caso de imprevistos

Seguro de Vida e MetLife

Vida, Acidentes Pessoais, Prestamista

Os produtos sao desenvolvidos e divididos em duas segmentacoes:

Coletivo

» Solucoes completas para todos os tamanhos
de empresas: pequenas, médias ou grandes

» Seguros adequados para o atendimento de
Convencoes Coletivas de Trabalho

* Opcoes personalizadas para aplicativos e
empresas de delivery

» Solucoes desenhadas para instituicoes de
ensino ou para a protecao do seu evento.



Plano Odonto e MetLife

Um sorriso pode mudar o dia das pessoas.
Que tal sorrir com a gente?

pelo Indice de Desempenho da Satude Suplementar 2023
[ano-base 2022)

Top of Mind Estadao de RH*

3 vezes na categoria Melhor Plano Odontologico

Q 19 Lugar na ANS

®_, +1,3milhdo + 22 mil
L e
@ e de beneficiarios =) dentistas credenciados
40%

f da nossa rede credenciada € composta por especialistas em
diversas areas

"** Programa de Saude Bucal
aprovado pela ANS

*Fonte: https://topofmindderh.com.br/vencedores/



ifgd

Pool de Beneficios a
autdbnomos, que Nao possuem
vinculo CLT

Produto: Acidentes Pessoais
Passageiros + Assisténcias

Modelo Nao-Contributario
(custeado pelo Estipulante),
com 100% da base assegurada

4 Anos de Parceria

Jornada Totalmente Digital

CASES DE SUCESSO

Produto: Prestamista Cartao
Private Label

Modelo de Adesao Facultativa
(custeado pelo Cliente Final)

2 Anos de Parceria

Perfil de operacao que gera
Pro-labore ao parceiro

Tradicao e robustez na oferta
em canais de Varejo

SEMT
PARAR

Produto: Acidentes Pessoais
para Pessoa Fisica

Modelo de Adesao Facultativa
(custeado pelo Cliente Final)

Perfil de operacao que gera
Pro-labore e Corretagem

Produto com Diversas
Coberturas e Assisténcias a
baixo custo

Protecao ao segurado e a
familia




Conheca Alguns de Nossos Parceiros:

PicPay eventim C6-/N\K B investimentos

@gpactual americanas

w0 Banco s
CAIXA & CRIGINAL .

CONSORCIOS r 4

= banco .
lf g‘ @ PagSeguro || I} te r ¥ amMme



MetLife Brasil / Nossos Numer S

No Brasil desde 1999, sao mais de 20 anos trabalhamos para fornecer solucoes
cada vez mais digitais e personalizadas para nossos mais de 5,5 milhoes de
clientes.

- +500 aprox. 6,5 mi -

em ativos totais colaboradores de vidas protegidas clientes empresariais

20¢uais 420 mi

familias apoiadas em de beneficiarios em espalhadas pelo Pais corretores e parceiros
decorréncia da Covid-19 planos odontoldgicos comerciais cadastrados
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Obrigada!

Raquel Rocha
Especialista Negécios Estruturados
Diretoria MG /CO/ SP Int
c: +55 11 98338-0514
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